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95年度創意加值計畫書撰寫諮詢輔導會議 
座談會記錄 

 
與談人：（按姓氏筆畫序） 
林芳吟 總經理 (頑石創意有限公司) 
洪滋遠 博士 (國科會人文處) 
陳雪華 教授 (台灣大學圖書資訊學系/ 數位典藏應用服務分項計畫) 
項  潔 教授 (台灣大學資訊工程學系/數位典藏應用服務分項計畫) 
趙國仁 專案經理 (數位典藏網路園區) 

 
記錄：許孟筑 (數位典藏應用服務分項計畫專任助理) 
 

提問一 

謝顒丞教授：許多計畫正面臨計畫的產出和廠商間的利潤不知該如何分配的問

題。建議網路園區可提供相關資訊，例如法律規範、其他計畫實際執行方法、經

驗分享等供各計畫參考。 

洪博士回答：國科會對於後續產出的利潤歸屬目前並無規定，但依據小產學的前

例是--產出商品化之後 20%的收益要繳回科發基金，預計將發文計畫辦公室比照
辦理。 

項教授補充：網路園區未來會補上法律相關資訊。收益繳回科發基金部分，由於

學界可向科發基金申請撥回一定比例使用，因此對於原本收益需全部繳庫的國有

單位是一個有利的消息。 

提問二 

陳儒修教授：計畫執行期間結束之後，計畫產出的權利歸屬為何？ 

洪博士回答：國科會尚未對此部分做出規定，原則上是歸屬於執行計畫的學校單

位，因此需與學校單位討論。 

提問三 

洪一平教授：小額計畫剛開始較缺乏銷售管道，建議網路園區也可建立交易、收

費機制，除了行銷、推廣商品外，也協助小型的計畫銷售商品。 

趙國仁專案經理：短期內園區的定義是作為行銷平台，不提供商品銷售是為了避

免與頑石等原本已有交易機制的廠商衝突，故僅提供商品資訊，但是考慮到有一

些計畫比較缺乏銷售通路，所以可以考慮進行銷售輔導，或將交易機制納入下一

階段的規劃中。 
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項教授補充：可研擬交易機制，提供各計畫一個銷售管道的選擇。 

提問四 

巫文隆研究員：建議園區除了行銷推廣功能外，也可提供素材與需求的組合管

道，例如廠商需要與現有的禮品不同的杯子，園區可同時提供各式圖片以及馬克

杯製造商，供有需求者自由結合。如此更能發揮創新的精神。 

項教授回答：提供媒材和需求的媒合管道是應服的基本精神，使上下游產業能夠

結合，激發創意。另外建議園區可以提供除了商品介紹之外，還有價格、銷售地

點等資訊供消費者參考。 

提問五 

吳佳倫小姐：請問頑石和國科會之間的合作關係為何？ 

林芳吟總經理回答：頑石進入產業較早，因此尚未提過國科會計畫，但很願意提

供相關經驗供大家參考。補充經驗分享，數位典藏創意加值的未來發展上，除了

授權問題之外更需注意品質管理。國外的商品授權過程中，常會包含一部份商品

用於教育推廣用途可不收權利金，可提供大家參考。 

結論 

項教授：本次計畫書撰寫重點在於產值的強調，希望各計畫能重視產學合作，與

廠商配合。 


